


KONZEPT UND ZIELE ALS 
PROZESS

Sensibilisierung Aktivierung Verhaltens-
änderung

>>  bis 2025 
3,5 Mio. Schweizer:innen 
erreicht

Auf Social Media, Website, 
durch Medien, an Events,.. 
sensibilisiert

>>  bis 2028 alle 3,5 Mio 
Schweizer:innen aktiviert

Bewusste Nachfrage 
vergrössert sich, positive 
Wirkung für Arbeitende 
und Umwelt entsteht

>> bis 2030 wurde die 
Hälfte der «Early Majority» 
zu einer Verhaltens-
änderung bewegt

Nachhaltige Textilien sind 
selbstverständlich, 
Nachfrage und Wirkung 
hat sich vervielfacht

basierend auf Marktbefragung, Auswertung von anderen Kampagnen (national, international), Behavioural Study 
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• 4 Pionier-Portraits
• 2,5 Mio. Reach
• > 1 Mio. Impressionen
• ~20% Wachstum Follower /M
• ~13.000 Website Visits
• 30 vertiefende Blogartikel
• Impuls-Vorträge an Events

• mehr Reach
• mehr Engagement
• mehr Verhaltensänderung 

und Aktivität

ACHIEVE
MENTS
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OPTIMIE
RUNG



STRATEGIE

Phase 1
2022/23

Au#au Pla(orm und 
Community & 

Kommunika5on 

(alle Stakeholder: 
Konsumierende, Anbieter, 

Ini5a5ven, NGOs)

Phase 2
2024-26

Schwerpunkt
Kreislauf

Neue Zielgruppen
Verified by rys

Leitfaden
Events & Award

Events

Phase 3
2026-2030

Schwerpunkte nach 
Aktualität/Stand

Tbd.
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Euer Feedback und Inputs 
- merci im Voraus!
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